PESQUISA

O RESGATE DA HUMANIDADE,
IMPACTOS POSITIVOS DOS
PROGRAMAS DE HABITACAO
INTERESSE SOCIAL

BRAIN ABZAINC

tttttttttttttttttttttttt ASSOCIAGAO BRASILEIRA DE
INCORPORADORAS IMOBILIARIAS



ENTREGAMOS INTELIGENCIA
ESTRATEGICA PARA
ORGANIZACOES

Ja desenvolvemos

D + de 7.500 estudos de mercado
e, anualmente, realizamos

D + de 50 mil entrevistas.
Temos atuacao em

D + de 850 cidades de todos os estados
brasileiros.




BRA!N

Inteligéncia Estratégica

A empresa de inteligéncia Uma completa plataforma

estratégica mais representativa de georreferenciamento e
do mercado imobiliario brasileiro. geomarketing imobiliario.

+ Global
’.7 Talent

Consultoria em gestao de pessoas
e processos especializada no
mercado imobiliario e de
infraestrutura.
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IDADE

Género
Universo

Género Amostra
MCMV

56% 449/ 57% 43%0
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ESCOLARIDADE

Escolaridade Escolaridade
Universo MCMV
Ensino Médio 56% Ensino Médio 57%
Graduacdo 26% Graduacgao 29%
Ensino Fundamental 129% Ensino Fundamental 8%

Pés Graduacdo 6% Pés Graduacao 6%
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ESTADO CIVIL

€2 Estado Civil
O Universo
Casado/uniao estavel
Solteiro 27%
Separado/ divorciado 7%

Vidvo 1%

65%

Casado/ uniao estavel
Solteiro

Separado/ divorciado

Viavo

Estado Civil
MCMV

17%

6%

1%

76%




IDADE

Idade
Universo
De 20 a 30 anos 26%
De 30 a 40 anos 15%
De 40 a 50 anos 36%
De 50 a 60 anos 15%

Acima de 60 anos 8%

\

Média
42 anos

Idade
Amostra MCMV

De 20 a 30 anos 40%
De 30 a 40 anos 10%

De 40 a 50 anos 33%
De 50 a 60 anos 13%

Acima de 60 anos

4%

\

Média
36 anos



FATORES IMPORTANTES
PARA DECISAO DE

COMPRA




FATORES IMPORTANTES PARA DECISAO DE COMPRA

Melspréxio 2 sevcos
Melsprérimo 2 sevgos 18%

m 3 - Muito Importante 2 - Indiferente 1 - Pouco Importante



FATORES IMPORTANTES PARA DECISAO DE COMPRA

Mais opgoes de lazer - 709/ 159/ o
MCMV (o) (o] 15%
Mais opcoes de lazer - 61% 220/
Universo 2 ¢ °
Melhorar ;)4 (s:tl\z\::,us social - 599, 24% 18%

Melhorar o status social -

Universo 56% 25%

E 3 - Muito Importante 2 - Indiferente E 1 - Pouco Importante

19%



FATORES IMPORTANTES PARA DECISAO DE COMPRA

Mais préximo de o
wansporte it - ey [N A 20%
Mais proximo de
Universo
Actimul iménio -
Acumulo de patriménio - 5 o
22%
Mais préoximo da minha - o
il - MOV 32%
Mais proximo da minha o o
Pl - Universs 23%

E 3 - Muito Importante 2 - Indiferente E 1 - Pouco Importante

20%

25%

21%

15%

19%



PAGARIA A MAIS?
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BRAIN  ABZAINC
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PAGARIA A MAIS PARA TER NO IMOVEL?

Mercadinho - MCMV

Mercadinho - Universo

Parquinho infantil - MCMV

Parquinho infantil -
Universo

Academia - MCMV

Academia - Universo

72%

62%

70%

63%

B 3 - Muito Importante

2 - Indiferente

E 1 - Pouco Importante

13%

21%

15%

21%

27% m

17% 10%

15%

17%

15%

16%



PAGARIA A MAIS PARA TER NO IMOVEL?

Churrasqueira - MCMV

Churrasqueira -
Universo

Quadra poliesportiva -
MCMV

Quadra poliesportiva -
Universo

Piscina - MCMV

Piscina - Universo

Lavanderia - MCMV

Lavanderia - Universo

68%

71%

65%

60%

50%

5

63%

9%

28%

23%

19%

23%

E 3 - Muito Importante

69%

2 - Indiferente

E 1 - Pouco Importante

16%

17%

20%

18%

16%

12%

159%

17%

18%

22%

18%

13%



PAGARIA A MAIS PARA TER NO IMOVEL?

Saldo de festas - MCMV 52% 24% 249%

Salao de festas -

Universo 499% 27% 249%0
Bicicletario - MCMV 46% 32% pp L)
Bicicletario - Universo 46% 31% 23%

Vaga de garagem -

MCMV 37% 46% 17%

Vaga de garagem -

Univareo 85% 11% P&

E 3 - Muito Importante 2 - Indiferente E 1 - Pouco Importante



SATISFACAO COM
IMOVEL MCMV

‘. -n

Minha Casa
Minha Vida

APENAS COMPRADORES DO MCMV

Inteligéncia Estratégica  * INCORPORADORAS IMOBILIARIAS
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IMPACTO DA COMPRA IMOVEL MCMV NOS ASPECTOS DA VIDA

Sentimento de orgulho

13%
19%

Qualidade de vida

Perspectiva de um futuro
Proximidade com escola
Proximidade com
o o o
comércio & servigos 28%

E 3 - Melhorou 2 - Nao Mudou E 1 - Piorou



4
IMPACTO DA COMPRA IMOVEL MCMV NOS ASPECTOS DA VIDA

Sensacao de fazer parte

do bairro em que mora 66% 32%

Situacdo econdmica 65% 33%

Opcoes de lazer 56% 36% 8%

Acesso a meios de

o
transporte piblico 40%

BH:

Espaco para coworking 34%

E 3 - Melhorou 2 - Nao Mudou E 1 - Piorou
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IMPACTO DA COMPRA IMOVEL MCMV NOS ASPECTOS DA VIDA

Sensacao de fazer
e I - D
que mora
oo [ > D
Acesso a meios de 540/ 40% 6%,
transporte piblico 0 ° °

m 3 - Melhorou 2 - Ndo Mudou E 1 - Piorou




COMPARACAO MORADIA MCMV x MORADIA ANTERIOR

Minha qualidade de vida
melhorou muito nesta
moradia

Sou hoje uma pessoa
mais feliz por causa
desta moradia

Consegui melhorar a vida
da minha familia com
esta moradia

Antes me sentia inseguro
em minha moradia, hoje
isso melhor muito

E 3 - Concorda

5

9%

68%

2 - Nao concorda e nem discorda

249%

E 1 - Nao Concorda

18%

159% 8%

13%

14%




MELHORIA DE VIDA APOS COMPRA DO IMOVEL
Amostra MCMV

Em uma nota de 0 a 10, o quanto vocé acha que sua vida melhorou em relagao a sua antiga moradia?

Nota média:
8,35
32% 31%
) 12%
8% 11%
5%
0% 0% 0% 1% 1% -
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9

Base: 148 respondentes — Compradores no programa Minha Casa Minha Vida




PERCEP(;(")ES POSITIVAS SOBRE O IMOVEL
Amostra MCMV

acolhedora
gratidao 7 7 0 /
bacana O a o
ofli mrgalor era da amostra MCMV

béncao : 1\/( respondeu com
¥ a I u u e I _— palavras positivas
casa agradavel

fenomenal acomodado

aconchego

confortavel ftrangquilidade
gOStavalugar

otimo

Base: 148 respondentes — Compradores no programa Minha Casa Minha Vida




NOSSA INTELIGENCIA
ESTRATEGICA AGORA NA
PALMA DA SUA MAO

Baixe nosso aplicativo

Disponivel na Play Store

[=]

Disponivel na Apple Store




CONSULTORES
DO ESTUDO

RO
BRAIN  AsZ
'o.: ASSOCIAGAD BRASILEIRA DE

Inteligéncia Estrategica  * INCORPORADORAS IMOBILIARIAS




EQUIPE

Fabio Tadeu Araujo . N Marcos Kahtalian N Guil!1erme Werner . Alexandre Lima:
CEO Fundador Socio-consultor Gerente de Operagoes

Angela Negrao ) s
Supervisora de Pesquisas Gabriel Wust Casarotto Lucas Finoti Gabriel Gomes
Quantitativas Pesquisas Estrategicas Inteligencia de Mercado Inteligéncia de Mercado



ASSESSORIA

DE IMPRESSA VIR A

Beatriz Aguiar
(11) 91787-5077

beatriz.aguiar@viracomunicacao.com.br

Monica Magalhaes
(11) 97122-0297

monica.magalhaes@viracomunicacao.com.br




BRA!N

T °y ASSOCIA(}AO BRASILEIRA DE
s Sl INCORPORADORAS IMOBILIARIAS

www.brain.srv.br www.abrainc.org.br
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