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ASSOCIAQI\U BRASILEIRA DE

I N co R P o R A D o R As INCORPORADORAS IMOBILIARIAS
ASSOCIADAS

+/ Tem o objetivo de aprimorar o mercado de
incorporacao imobiliaria, levar melhores produtos
ao publico, ampliar o financiamento de
compradores de imdveis, buscar o
aperfeicoamento das relacées de trabalho e a
simplificacdo da legislacdo.

+/ Grande relevancia na economia do Brasil ) 9
e atuacado ativa na associacdo. 0
+/ Responsabilidade socioambiental, ética, Q

integridade, conformidade técnica, fiscal,
urbanistica e defesa.



ESTAMOS PRESENTES
EMTODO TERRITORIO
NACIONAL

Ja desenvolvemos

D + de 7.000 estudos de mercado
e, anualmente, realizamos

D + de 50 mil entrevistas.
Temos atuagao em

D + de 800 cidades de todos os
estados brasileiros.




FIQUE POR DENTRO DO MERCADO COM A BRAIN

in

@brain.inteligencia Brain Inteligéncia Brain Inteligéncia
Estratégica Estratégica

www.brain.srv.br




A BRAIN ESTA CRESCENDO.
AGORA NOS TORNAMOS:

GRUPO

BRA!N




CONSULT

Solugdes em funding para o

empreendedor imobiliario.

Daniel Diniz Sznelwar
Consultor & co-CEO

A LOT Consult fomenta negdcios em todo Brasil, apresentando
solucdes financeiras personalizadas e adequadas. Encontramos
empreendedores responsaveis construindo bons ativos, que sao
excelentes investimentos para gestao de recursos financeiros.

Nosso trabalho é ajudar estes empreendedores e investidores
a realizar negocios imobiliarios.

Gilberto G. Seleme
Consultor & co-CEO




Consultoria em gestao de pessoas

e processos especializada no . Alexandre Fernandes

CEO
mercado imobiliario.

A Global Talent € uma consultoria de Recrutamento
e Selecao, Gestao de Carreira e Desenvolvimento

Organizacional dedicada exclusivamente aos Bruno Mesquiari
mercados imobiliario e infraestrutura. iRt ce Reraronarento

Com um know-how especializado nestes setores,
nossa missao € oferecer solucdes qualificadas e
integradas capazes de transformar o futuro das
organizacoes e dos profissionais nelas inseridos.

B4 Iramaia Beltrame
= Saocia-Diretora



1. COMPRA NOS
ULTIMOS 12 MESES
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COMPRA NOS ULTIMOS 12 MESES

Brasil

Norte/Centro-
Oeste

7%

10%

Nordeste {4

Sudeste

Sul

7%

7%

REGIAO

93%

90%

97%

93%

93%

B Sim

Brasil WA 93%
Brasilia R/ 899%

Curitiba

Rio de Janeiro [l 90%
Sao Paulo - 173 96%

8%

m Nao

CIDADE

929%
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TIPO DE IMOVEL COMPRADO

REGIAO CIDADE

|
|
|
i Brasil 89% 3°/m
| ‘
|
|
Norte/Centro- | Brasilia 88% 13%
Oeste |
|
l
Nordeste 9290 @ i Curitiba s GM
| H
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|

Brasil 89% 3%a: L)

83% 4% VA

|U1|

Sudeste 919% 3% @ Rio de Janeiro 83% GO/M
Sul 94% 6% FELL Sao Paulo 92% 6@

m Residencial Residencial para 22 moradia/ de lazer m Comercial
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COMPRADO X DESEJO — BRASIL POR R

IMOVEL COMPRADO i IMOVEL DE DESEJO
i
47% i 38%
38% | 31%
Apartamento 67% i Apartamento 559,
| 40%
40% i 33%
i
|
53% i 89%
62% i 90%
Casa 339% | Casa
45% | 95%
60% i 92%
|

Brasil m Norte/Centro-Oeste ®m Nordeste m Sudeste

Sul

Resposta miiltipla, total superior a 100%



COMPRADO X DESEJO — BRASIL POR CIDA

71%

Casa 50%
37%

50%

IMOVEL COMPRADO i
i

47% i

29% |
Apartamento 50% |
63% i

50% i

i

53% '

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|

|
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IMOVEL DE DESEJO

38%
38%

Apartamento 45%
55%
48%
89%
Casa 82%

74%
71%

Geral mBrasilia = Curitiba = Rio de Janeiro ™ Sao Paulo

Resposta miiltipla, total superior a 100%
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MOTIVO DA COMPRA DO IMOVEL

REGIAO

|
i CIDADE
|
Brasil 75% 25% | Brasil 75% 25%
|
|
|
Horte/eentror 81% 100, Brasilia 57% 43%
|
|
Nordeste 92% 8% Curitiba 61% 39%
|
|
|
Sudeste 74% 26% i Rio de Janeiro 69% 31%
|
|
sul 67% 33% | S&o Paulo 75% 25%
|

m Uso proprio B Investimento



2. INTENCAO DE

COMPRA E SUAS
CARACTERISTICAS
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i BRA!N
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INTENCAO DE COMPRA
~ |
REGIAO | CIDADE
|
|
I
| i .
|
- |
Nort(e)/Centro 69% 3% | Brasilia 67% - 3%
este | | -
|
|
Nordeste 69% 25% 2% Curitiba 69% - 3%
L
|
Sudeste 69Y% 219 3% i Rio de 73% 22% 2%
0 0 2400 Janeiro _
i
|
- i 7
Ndo  mSim, mas ainda ndo comecou a procurar ativamente ™ Sim, mas apenas na internet 5im e ja comegou a visitar iméveis, stands de vendas, etc.
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TEMPO DE INTENCAO PARA A COMPRA

REGIAO

|
i CIDADE
|
|
i
|
Norte/Centro- o | . ° 0
i
|
|
|
Sudest 0 0 . Riode 239 78
udeste 33% 67% | Janeiro () (3
i
|
!
B Até 12 meses Até 24 meses



MOTIVO DA INTENCAO DE COMPRA — BRASIL
POR REGIAO

519
50% a8% -

47%
39%

27%

199,
15% 16% 17% °

m

Transicao Upgrade Investimento
Brasil ® Norte/Centro-Oeste m Nordeste m Sudeste Sul

Apenas os principais motivos



MOTIVO DA INTENCAO DE COMPRA — BRASIL
POR CIDADE

47% 45%

38% 350 38%
34% 35% ., 34%
22%
19% 169
(0]
: /oﬂ
Transicao Upgrade Investimento

Brasil ™ Brasilia ™ Curitiba ™ Rio de Janeiro Sao Paulo

Apenas os principais motivos



. PROCESSO DE
DECISAO DE COMPRA
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ANTECIPARIAM A DECISAO DE COMPRA

50% 49%

38%
31%

22%

7%
Crédito facilitado Aumento da minha renda Desconto no momento da Queda na taxa de juros/ Selic  Queda na inflagao/ IPCA Nenhum fator econdmico
mensal compra faria eu comprar o imével

antes do tempo pretendido

Resposta muiltipla, total superior a 100%



MUDANGAS ECONOMICAS QUE
ANTECIPARIAM A DECISAO DE COMPRA — BRASIL POR
REGIAO

65%

539
50% . >27 me 49% 51%

44%o 46%

38% 39%

Crédito Facilitado Aumento da minha renda mensal Desconto no momento da compra
Brasil ® Norte/Centro-Oeste m® Nordeste ™ Sudeste Sul




MUDANGAS ECONOMICAS QUE
ANTECIPARIAM A DECISAO DE COMPRA — BRASIL POR
CIDADE

70%
63%

58%

55%

50% 499%

429%
38%

33%

Crédito Facilitado Aumento da minha renda mensal Desconto no momento da compra
Brasil M Brasilia ™ Curitiba ™ Rio de Janeiro © Sao Paulo




Minha situacao financeira
individual

Minha incerteza com relacao ao
aumento de renda futura

Situacdo macroeconémica do
Brasil

A mudanca de governo

O desemprego no Brasil

Minha instabilidade profissional

®m Nao sei avaliar
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IMPACTO DO NOVO IMOVEL NA VIDA

Conforto material 19%

Autoestima 16%

Lazer e entretenimento 22%

Sono e Repouso 19%

Seguranga fisica 20%
Relacionamento com a familia 20%
Salide fisica 23%

Desenvolvimento profissional 28%
Interagdo com os amigos 30%
35%

m 3- Muito 2- Um pouco W 1- Nada

Mobilidade e transporte




IMPACTO NO CONFORTO MATERIAL

Brasil

Norte/Centro-
Oeste

Nordeste

Sudeste

Sul

REGIAO

70%

71%

£

65%

69%

73%

19% ERL

24%0

23%

20% REL

11% s L7

m 3- Muito

12%

Brasil

Brasilia

Curitiba

Rio de Janeiro

Sao Paulo

2- Um pouco

CIDADE

70% 19% REEEZ

o

m 1- Nada

71% 19% RV



IMPACTO NA AUTOESTIMA

REGIAO

e |
Nordeste 19% IE@
Sudeste 19% Im Rio de Janeiro 26%

. S a5 (D

m 3- Muito 2- Um pouco m 1- Nada

CIDADE

Brasilia 75%0 5% L1 L4
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IMPACTO NA SEGURANCA FISICA

REGIAO

gz
Sudeste 26% Rio de Janeiro 26%

m 3- Muito 2- Um pouco m 1- Nada

CIDADE




IMPACTO NA INTERCAO COM AMIGOS

REGIAO

|
i CIDADE
|
|
i
Norte/Centro- i
i
|
|
i
|
i
|
|

m 3- Muito 2- Um pouco m 1- Nada



IMPACTO NA MOBILIDADE E TRANSPORTE

REGIAO

|
i CIDADE
|
|
i
Norte/Centro- i
i
|
|
i
|
i
|
|

m 3- Muito 2- Um pouco m 1- Nada



4. EXPECTATIVAS
PARA PROXIMO ANO
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Vocé conseguira economizar
mais

Seu fluxo de renda sera muito
maior

Ocorrera um maior
desenvolvimento social no pais

Ocorrera um maior crescimento
econdmico no pais

®m Nao sei avaliar



HHH BRA!N
~ |
REGIAO | CIDADE
|
|
|
. 0 o |
Brasil 66% 22% i Brasil 66% 229,
|
|
|
Norte/Centro- |
Oeste 61% 29% i Brasilia 69% 27%
i
|
Nordeste 78% 10% i Curitiba 52% 259%
i
|
|
Sudeste 69% 21% | Rio de Janeiro 56% 21%
i
|
! | % | corao 30% 169%
B Sim m Nao m Nao sei avaliar



HHH BRA!N
AUMENTARA A SUA RENDA
~ |
REGIAO | CIDADE
|
|
|
. o o |
Brasil 61% 20% i Brasil 66% 229,
|
|
|
Norte/Centro- |
Oeste 64% 20% i Brasilia 75% 17%
i
|
Nordeste 74%0 11% i Curitiba 43% 27%,
|
|
|
Sudeste 62% 19% | Rio de Janeiro 46% 15%
i
|
Sul i S&0 Paulo 74% 14%
B Sim m Nao m Nao sei avaliar



T BRA'N
o PAiS VAI CRESCER Y XXX EEX]
~ |
REGIAO | CIDADE
|
|
|
. 0 o |
Brasil 549% 31% i Brasil 549, 31%
|
|
|
Norte/Centro- '
Oeste 49% 36% i Brasilia 56% 33%
i
|
Nordeste 65% 24% i Curitiba 44% 30%
i
|
|
Sudeste 59% 29% | Rio de Janeiro 419% 36%
i
|
B Sim m Nao m Nao sei avaliar



5. FELICIDADE
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ASPECTOS EMOCIONAIS NO PRESENTE

ASPECTOS POSITIVOS

Gosto da minha vida | 6 /o
e  [JIT
oportﬁ%rig;ili;: g: vida _ 88%
Satisfeito com a vida _ 86%
M e I 64
e I 5

Minha vida poderia estar
melhor

Mudaria o passado

Todos os aspectos da
vida esta longe do ideal

Insatisfeito com a vida

Tenho mais momentos
de tristeza do que alegria

Minha vida é "sem graca"

ASPECTOS NEGATIVOS
N 79%
I 46%
I 43%

B 16%
B 14%
B 10%



ASPECTOS POSITIVOS — BRASIL POR REGIAO
96% g30,, 237 9404 95% 95%

84°/o
649 70%
o 0
57/ 56% 61%
l H

Gosto da minha vida Considero-me uma Aproveito as Satisfeito com a vida Vida de acordo com o  Tem conseguido tudo o
pessoa feliz oportunidades da vida que deseja que esperava na vida

Brasil ® Norte/Centro-Oeste m® Nordeste ™ Sudeste Sul

889% 89% 86%




ASPECTOS POSITIVOS — BRASIL POR CIDADE

96% 1009%
o91 %0

959/ 949/ 97%
1% o
8 /0860/ 870/0
71%
64% 63%
8% 56%
480'

Gosto da minha vida Considero-me uma Aproveito as Satisfeito com a vida Vida de acordo com o  Tem conseguido tudo o
pessoa feliz oportunidades da vida que deseja que esperava na vida

Brasil ™ Brasilia ™ Curitiba ™ Rio de Janeiro Sao Paulo




ASPECTOS NEGATIVOS - BRASIL POR REGIAO

79‘§4°/o

3%

30% 48%

0
46% o 43%
38%
28%
) 17%
16% 30 14% 100 13%
Minha vida poderia estar ~ Mudaria o passado Todos os aspectos da  Insatisfeito com a vida Tenho mais momentos Minha vida é "sem
melhor vida esta longe do ideal de tristeza do que alegria graca"

Brasil ® Norte/Centro-Oeste m® Nordeste ™ Sudeste Sul




ASPECTOS NEGATIVOS - BRASIL POR CIDADE

88%

79° 8%
54% 53%
46% 5% 43%
20%
16%
14% 14% 10% 12%,
u S i
Minha vida poderia estar ~ Mudaria o passado Todos os aspectos da  Insatisfeito com a vida Tenho mais momentos Minha vida é "sem
melhor vida esta longe do ideal de tristeza do que alegria graca"

Brasil ™ Brasilia ™ Curitiba ™ Rio de Janeiro Sao Paulo




. MOBILIDADE URBANA

BRA!N
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VEICULO PROPRIO

REGIAO i CIDADE
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
Sudeste - 22% 5°/ | Rio de Janeiro - 26% 6°/
|
|
|
|

m Carro apenas para meu uso Carro compartilhado com minha familia Moto m N&o possuo



SERVICO DE COMPARTILHAMENTO DE CARROS

Brasil 6% 12% 19% 20% 36%

Norte/Centro- 9%

Oeste

Nordeste BW4Y 8%

Sudeste L7 9% 20% 20% 37%

Sul 3% 9% 18% 23% 39%
m Uso 5 vezes por semana ou mais Uso de 3 a 4 vezes por semana m Uso de 1 a 2 vezes por semana

m Uso de 2 a 3 vezes por més m Uso 1 vez por més ou menos ® Nunca uso




SERVICO DE COMPARTILHAMENTO — BRASIL POR
CIDADE

Brasil

Brasilia 5% 20% 22% 6% 47%

Curitiba ERZY 39 ELLV) 23% 21% 36%

Rio de Janeiro 8%

Sao Paulo feii29/4 {17/

m Uso 5 vezes por semana ou mais Uso de 3 a 4 vezes por semana mUso de 1 a 2 vezes por semana

m Uso de 2 a 3 vezes por més m Uso 1 vez por més ou menos B Nunca uso




PERCEPCOES SOBRE CARROS ELETRICOS

Um carro elétrico sera menos prejudicial ao nosso
planeta do que um carro com motor a combustao

Tenho a intengdo de dirigir um carro elétrico em futuro
préximo

Dirigir um carro elétrico esta alinhado com os valores que
sao importantes para mim

Sera mais facil abastecer um veiculo elétrico do que um
veiculo com motor a combustdo em um futuro préximo

Em breve os carros com motor a combustdo nao serao
autorizados a trafegar nas cidades

Os custos de manutencado do carro elétrico serdao mais

baratos do que um carro com motor a combustao em...

Sera mais barato comprar um carro elétrico do que um
carro com motor a combustdo em um futuro proximo

Dirigir um carro elétrico sera a mesma experiéncia que
dirigir um carro com motor a combustao

Minha cidade oferece a infraestrutura adequada para
usar um carro elétrico

® Concordo

65%

56%

459% 33%

429%

40% 40%
38% 40%

® Nao Concordo

21%

26%

149%

81% L/ 8%

59% 24% 17%

18%

22%

28%

20%

22%

Nao sei avaliar

15%




CARRO ELETRICO E MELHOR PARA O PLANETA?

|
REGIAO | CIDADE
|
|
Brasil 81% 11% i Brasil 81% 11%
|
Norte/Centro- |
or g/e entro 76% 14% i Brasilia 83% 119/

|
|

77% 170 [
|
|

8% Mt i e ancro

|
|
|

8% R | siopaud
|

m Concordo m Nao concordo m Nao sei avaliar




INTENCAO DE DIREGIR UM CARRO ELETRICO NO FUTURO

REGIAO CIDADE
Brasil Brasil 65% 219%
Norte/Centro- .
Oeste Brasilia 72% 20%

Curitiba 70%

Rio de Janeiro 599

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
:
|
| S0 Paulo
|

m Concordo m Nao concordo m Nao sei avaliar




NO FUTURO ABASTECER O ELETRICO SERA MAIS FACIL
QUE O A COMBUSTAO?

REGIAO CIDADE
Brasil Brasil 56% 26%
Norte/Centro- .
Oeste Brasilia 529/ 41%

Curitiba

Rio de Janeiro

|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
:
|
| S0 Paulo
|

m Concordo m Nao concordo m Nao sei avaliar




O ELETRICO SERA MAIS BARATO QUE O A COMBUSTAO?

|
REGIAO | CIDADE
i
|
Brasil 40% 40% | Brasil 40% 40%
i
|
Norte/Centro- | .
i
|
i
|
i
|
s 37% - seopaue
|

m Concordo m Nao concordo m Nao sei avaliar




CONHECA NOSSA

DIRETORIA

Fabio Tadeu Araujo
Sécio e CEO
fabio@brain.srv.br

Leticia Tiboni

Marcos Kahtalian
Diretora Administrativa Fundador e Diretor Técnico
leticia.tiboni@brain.srv.br marcosk@brain.srv.br



Alexandre Lima
Gerente de Operagoes
alexandre.lima@brain.srv.br

Andressa Bergamo
Sécia e Gestora de Comunicagao
andressa.bergamo@brain.srv.br

Anderson Gongalves
Consultor Centro-Oeste
anderson@brain.srv.br

Hamilton Leite
Head Sao Paulo
hamilton.leite@brain.srv.br

Claubert Barreto
Consultor Norte e Nordeste
claubert@brain.srv.br

Teresa Cristina
Socia e Gestora de Projetos
teresa.souza@brain.srv.br

Guilherme Werner Marcelo Gongalves
Sécio e Consultor Sécio e Consultor
guilherme@brain.srv.br marcelo@brain.srv.br

Tiziana Weber

Sécia e Coordenadora
de Projetos Especiais
tiziana@brain.srv.br



ASSESSORIA DE IMPRENSA

Amanda Alves
® (1) 95391-0754

N4 amanda.alves@viracomunicacao.com.br

Bruna Berti
© (1) 99121-4392

4 bruna.berti@viracomunicacao.com.br

Mario Barra

® 1) 971m-47074
g mario.barra@viracomunicacao.com.br
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